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Cross-functional Strategy

以產品體驗與使用情境為核心，整合資源、建立溝通節奏、推動方案落地。
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P R O F I L E  個人簡介

15 年工作經歷，橫跨品牌端、代理商、媒體與平台型產品的整合行銷與數位策略，累積內容行銷、媒體策略、電商與產品溝通
等跨領域經驗，擅長在多產品線與高變動環境中推動專案整合與跨部門協作，以產品體驗與使用情境作為核心溝通切點，增加
消費者接觸與理解產品的機會。

近年於 HUAWEI 台灣總代理負責智慧穿戴、音頻與平板產品線數位策略，統籌年度預算近 1,000 萬，在品牌與市場條件受限的
情況下，持續提升年輕消費族群對產品的關注與討論度。

核心優勢是能從市場目標、消費者需求與商業方向出發，釐清問題本質、拆解策略優先序，並推動跨團隊協作節奏。具備從
0→1 建立專案框架、在混亂中梳理方向，以及讓專案持續推進的能力。

C O R E  S T R E N G T H S  核心能力

▸ 產品溝通策略：以使用情境規劃上市與市場溝通方向 ▸ 跨平台資源整合：串接內容、媒體、創作者、電商與官網

▸ 專案整合與推進：多產品線、跨部門高變動環境下釐清優
先序

▸ 專案框架建立：從 0→1 建立協作流程與內容節奏

▸ 數位媒體投放：Meta、Google、LINE 跨平台投放策略規
劃

▸ AI 協作工作流：應用 AI 於內容策略、提案與跨部門溝通

W O R K  E X P E R I E N C E  工作經歷

數位行銷經理
HUAWEI 台灣（訊崴技術股份有限公司） 2022.03 – 2026.04

媒體業務經理
CaCafly 聖洋科技 2020.08 – 2020.12

負責智慧穿戴、音頻與平板產品線數位策略，統籌年度媒體與社群預算近 1,000 萬，規劃多產品線資源配置與市場溝通節
奏。

·

以產品體驗與使用情境為核心溝通切點，整合內容、媒體、SEO、數位創作者與電商資源，持續提升年輕族群對產品的關
注與討論度。

·

主導數位創作者分眾合作機制，統籌超過百位創作者與外部代理商，建立從選角、腳本溝通到成效追蹤的完整協作流程。·

推動產品內容、官網導流與電商節奏整合，提升新品上市期間的搜尋能見度與市場接觸機會。·

建立 AI 協作工作流，應用於內容策略、創意發想與跨部門溝通，縮短提案與對齊週期。·

參與 Meta、Google、LINE 跨平台媒體策略規劃，建立對數位媒體生態、受眾分層與投放邏輯的實務認知。·

從媒體端視角理解內容、SEO、廣告投放與使用者旅程的連動關係，補強對數位流量的整體認知。·
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行銷企劃經理
寵聚股份有限公司 2019.05 – 2020.06

品牌專案經理
頂呱呱股份有限公司 2016.11 – 2019.04

E A R L I E R  C A R E E R  早期經歷

酷瞧新媒體 統籌 OTT 平台從 0→1 的數位推廣與內容營運架構建立，整合節目內容、社群互動與流量導入策略。

鼎鼎聯合行銷 主導會員經濟與點數整合行銷專案，規劃跨通路合作與會員互動機制，建立 CRM 與消費者生命週期經營能
力。

MIGO 功典資訊 推動企業數據行銷與自動化解決方案市場教育，建立早期 B2B MarTech 與 solution-based marketing 經
驗。

三星鵬泰顧問 負責 Samsung Camera、Yahoo! Mobile 等品牌社群與整合行銷專案，累積跨品牌、多產業代理商高節奏協
作經驗。

東森得意購 以行銷與使用者視角參與電商平台會員與行銷模組規劃，建立以消費者體驗為核心的流程設計思維。

最後更新：2026年5月14日 10時

負責寵物醫療資訊平台規劃，串接動物醫院系統、保健內容與商品服務，協助建立內容導向的商業模式。·

負責寵物 APP 推廣，規劃使用者旅程、會員互動與內容節奏，累積平台型產品與會員經營經驗。·

整合線上線下資源，規劃千人大型寵物節活動與20+品牌合作，建立活動推進與成效追蹤流程。·

推動品牌年輕化與數位轉型規劃，協助傳統速食品牌重建面向年輕族群的內容語言與溝通方式。·

主導官網改版與 SEO 架構優化，重新梳理網站內容與使用者動線，提升品牌資訊的接觸效率。·

規劃母親節「炸雞花」等創意專案，累積品牌聲量操作與內容擴散經驗。·

長期策劃「頂呱呱小小店長」親子體驗活動，提升家庭客群參與度。·


